
《传播学概论》课程改革计划
适用班级：2014级新闻学专业。

一、课程基本情况
课程名称：
学分：3学分
学时：48，其中理论36学时，实践12学时，实验0学时
二、课程改革计划

1、教学内容

第一章  传播与传播学概念及传播学研究范畴、对象、基本问题

1、教学目的和要求

对于传播学课程的基本入门，帮助学生理解传播学的基本研究问题。

对传播学研究的基本发展和对本学科发展做出过重要贡献的人物和理论进行梳理。系统梳理人类传播的历史发展进程几个阶段。

2、教学内容

1）、把握传播和传播学概念，传播学研究对象

2）、传播学的起源、形成和发展；传播学的经验学派和批判学派

3、教学内容的变化

改革前：强调学生对基本概念的了解和掌握

改革后：结合实际传播案例，强调学生对人类传播活动核心内涵的理解

第二章  传播的要素和符号

1、教学目的和要求

从分析几种具代表性的传播过程模式入手，分析其特点和类型，指导学生利用传播过程原理对其进行评价。

了解人类信息传递的方式，承载意义的符号及其功能和意义

2、教学内容

1）、几种主要的传播过程模式
2）、社会传播的系统结构
3）、符号在人类传播中的作用和功能

4）、人类传播中的意义交流
3、教学重点和难点

重点：传播过程的代表性模式类型和特点；符号的分类；基本功能
难点：传播过程的代表性模式评价，对社会传播的系统结构模式的理解；人类传播的象征性社会互动
3、教学内容的变化

改革前：强调学生对涵盖传播要素模式的把握，对人类传播符号系统的掌握。

改革后：结合案例分析、小组课后作业的方式，要求学生在实践运用中根据对具体案例的分析体现对传播要素的理解和运用。将学生进行合理人数构成的分组，自主选择传播案例，小组讨论分析，运用传播学要素和符号基本原理体现自己的理解，并于课堂中汇报实践成果。

第三章      传播的类型

1、教学目的和要求

使学生把握自身传播和人际传播的基本含义及在实际中的运用，分析其特点，并进行各类型的相互比较。

使学生把握群体传播与组织传播的基本含义及在实际中的运用，分析其特点，并进行各类型的相互比较。理解群体传播与组织传播的传播机制和功能。

使学生把握大众传播基本含义及在实际中的运用，分析其特点，在大众传播社会功能研究和大众传播发展历程的学习中，把握大众传播的社会功能。

2、教学内容

1）、自身传播和人际传播的含义、过程、结构和特点

2）、人际传播的社会功能和自我表达及其与大众传播的比较

3）、群体传播
4）、组织传播

5）、大众传播的定义、特点
3、教学内容的变化

改革前：强调学生对各传播类型的基本概念、价值、特点的掌握。

改革后：加强案例分析，根据不同传播类型，选择和设计一到两个代表性案例，通过案例的阐释和学生讨论，引导学生对不同传播类型进行深入理解和掌握。要求学生进行相关文献搜索和案例搜集，进行课堂讨论。

第四章   大众传播概述

1、教学目的和要求

帮助学生从不同角度分析和理解大众传播的社会功能和作用，在实际案例中对其进行更深的评价和运用。

2、教学内容

1）、大众传播时代的特征

2）、大众传播的社会功能

3）、理解作为工具和技术手段的传播媒介
4）、理解作为社会组织的大众传播
3、教学内容的变化

改革前：强调学生对大众传播特点和功能的掌握，以理论阐述为主。

改革后：加强案例分析，选择和设计代表性案例，通过案例的阐释和学生讨论，引导学生对大众传播内涵进行把握。要求学生进行相关文献搜索和案例搜集，进行课堂讨论。

第五章    大众传播的传播者和受众研究，“使用与满足”理论研究进程及评价

1、教学目的和要求

了解传播者的特点，把握其权利和义务。

了解受众的特点，通过对使用与满足理论的理解分析和评价，在实践中更好的把握当代受众与媒介的关系，学习运用传播学的调研方法和确定传播学研究范围。

2、教学内容

1）、  大众社会理论与传播学研究；几种主要的受众观
2）、  “使用与满足”
3、教学内容的变化

改革前：以教师教授为主，要求学生掌握大众传播传播者的权利和义务，以及掌握大众传播受众特点和相关理论框架。

改革后：加强案例分析，选择和设计代表性案例，通过案例的阐释和学生讨论，引导学生对大众传播内涵进行把握。加强学生的自主学习能力，教师进行必要引导后，引导学生通过课程内容的积累、文献搜索和案例搜集，完成本章内容的自主学习。

第六章   传播效果研究的历史与发展

1、教学目的和要求

使学生了解传播效果研究的历程和层次，学会运用传播效果研究的基本方法进行实际传播问题及现实传播效果的研究。

2、教学内容

传播效果的含义、类型、层次

2）、传播效果研究的历史与发展
3、教学内容的变化

改革前：以教师教授为主，对大众传播效果研究历程及其发展进行系统梳理。

改革后：以引导学生自主学习为主，学生以小组为单位，由教师对本章内容进行模块解析，每个小组承担部分内容的自主探讨和理解；教师以案例分析为框架，对学生学习成果和本章内容进行总结。

第七章    传播学研究方法的学习与实践

1、教学目的和要求

使学生了解传播效果产生过程与制约因素，学会运用传播效果研究的基本方法进行实际传播问题及现实传播效果的研究。从传播效果研究经典案例解析中进一步掌握对于传播学调查研究方法的运用。

2、教学内容

1）、传播主题与传播效果；传播技巧与传播效果；传播对象与传播效果
2）、社会调查法

3）、内容分析法

3、教学内容的变化

改革前：以教师教授为主，要求学生对传播学研究的两个主要方法有一定的认知即可。

改革后：以学生实践为主，教师辅导和总结为辅。教师对基本方法进行阐述后，安排学生以小组为单位进行两大项目内容的实践，分别为社会调查法的传播学实践运用和内容分析法的传播学实践运用，要求学生自主设计方法实施过程，完成调研和理论分析过程，并进行成果汇报和课堂讨论。要求学生在实践过程中基本掌握两大研究方法的基本操作和实施环节，最后由教师进行引导性总结。学生的两大项目实践报告和课堂汇报材料存档，作为过程学习效果评价的重要依据。

第八章    大众传播的宏观社会效果——大众传播的“议程设置” 理论、大众传播的“沉默的螺旋” 理论、大众传播的“培养”理论、大众传播的“知沟”理论、第三人效果理论和新闻框架理论

1、教学目的和要求

使学生了解“议程设置功能”理论的概要、特点及其研究历程，学会运用该理论进行实际传播问题及现实传播效果的研究。从研究经典案例解析中进一步掌握对于传播学调查研究方法的运用。

使学生了解“沉默的螺旋” 理论的概要、特点及其研究历程，学会运用该理论进行实际传播问题及现实传播效果的研究。从研究经典案例解析中进一步掌握对于传播学调查研究方法的运用。使学生了解“培养”理论的概要、特点及其研究历程，学会运用该理论进行实际传播问题及现实传播效果的研究。从研究经典案例解析中进一步掌握对于传播学调查研究方法的运用。

使学生了解“知沟”理论的概要、特点及其研究历程，学会运用该理论进行实际传播问题及现实传播效果的研究。从研究经典案例解析中进一步掌握对于传播学调查研究方法的运用。

2、教学内容

1）、“议程设置功能”理论的概要、特点及其研究历程

2）、议程设置功能”理论的意义与问题
3）、“沉默的螺旋”理论假说的三个命题；“沉默的螺旋”理论特点；大众传播的潜移默化效果；“培养”理论关于社会与传播的基本观点
4）、对“沉默的螺旋”理论的研究与批判；培养”理论对于当今社会的现实意义

5）、“知沟”理论产生的背景；“知沟”理论及其反命题
6）、“知沟”理论的应用研究极其意义
3、教学内容的变化

改革前：以教师理论教授为主、案例教学为辅，要求学生对大众传播的几大效果理论的概念、内涵、评价进行掌握。

改革后：案例教学、学生讨论为主，教师引导为辅。每一个大众传播效果模式都以一个案例进行解剖，通过学生对案例的思考、讨论、总结的环节，引导学生掌握知识要点，并要求学生进行相关案例的搜集和总结，完成本章的专题测验。

2、教学方法

教学方法的改革原则以突出学生主体性和加强学生自主思考和自主动手能力为主。
传统教学方式比较注重教师的讲授，对每章内容进行理论阐述和总结，学生的课堂讨论和参与程度相对较少；学生自主学习的环节基本不涉及。

改革后的教学方法体现在：

1）、加强学生的课后专题实践环节

根据实践性要求比较强的两个章节——传播的要素、传播的调查研究方法这两个知识块，设计学生实践项目的环节，对学生进行自主分组，在能充分调动所有同学参与积极性和保重工作量不过强的情况下，以4-5人为一组，要求学生自主设计实践选题和实践环节，并实施实践过程，进行汇报总结。教师在此过程中，加强课后的辅导和对学生成果的总结指导，让学生在实践中掌握具体章节知识。

2）、加强案例教学的比重和环节设计

传统教学方式以理论阐述在先，案例验证在后，对学生有一定的启发，但是代入感不强。改革后的教学方法以案例带动课程内容的推动，根据每章节内容选择一到两个最具代表性的案例，以案例的阐述，学生的讨论和总结来组织课堂教学，达到学生代入性思考和学习。

3）、加强学生自主学习能力的培养

教学方法上不再强调教师的主“讲”，而强调学生的自主“学习”，对部分学生通过自己的自主学习可以掌握的内容进行一定的规划设计，讲需自主学习的内容进行分解，让学生以小组为单位，在教师的专业指导下，通过文献搜索、思考总结完成一定章节内容的学习和掌握。
3、课程考核
P

考核方式：考勤、平时作业、课堂讨论
权重：0.1

S

考核方式：部分章节测验、小组调研报告、ppt汇报作业
权重：0.5

F

考核方式：闭卷考试

权重：0.4
